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エリア検討会では体験型コンテンツの磨き上げを⾏い、インバウンド向けの商品の流通・販売を⽬指します。
▼流通販路と商品の例：JAPANiCAN.com

「iwate」で検索

「iwate」で検索もしくは「tohoku」枠から「iwate」を選択。
岩⼿県内旅⾏商品ラインナップに商品を掲載します。

掲載イメージ

インバウンド向け商品イメージ資料２
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体験コンテンツをつなぎ、商品化・ルート化・来訪者へ過ごし⽅を提案できる地域内パッケージを検討します。
ジオサイト・宿泊施設・観光施設・飲⾷店などをつなぎ、楽しみ⽅・過ごし⽅を整理したパッケージを検討します。
短時間で⼿軽に周遊できるパッケージを提⽰することで、旅⾏会社や旅⾏者がパッケージ同⼠の組み合わせや他地域との組み合わせを⾃由に設定でき
るため多⾓的な提案に繋がります。

インバウンド向け商品イメージ

岩⼿県内各市町村の魅⼒を活かし効果的に周遊旅⾏をするためのパッケージプランの例

10分

サブコンテンツ
塩作り体験

15分

【例】 三陸北部の恵みぐるっと周遊プラン

出発・到着地点
宿泊施設

サブコンテンツ
北⼭崎展望台

メインコンテンツ
北⼭崎・⻘の洞窟

サッパ船アドベンチャーズ

サブコンテンツ
道の駅たのはた

10分

30分以内

30分以内

10分

30分以内30分以内

【ポイント】
◆ 体験コンテンツ・宿泊施設・観光施設を組み合わせてパッケージプランを作成します。
◆ メインコンテンツとサブコンテンツ間の移動が1時間程度で設定します。
◆ 旅⾏者の利便性を鑑みてエリア内で半⽇から１⽇で終了できる組合せを設定します。

【パッケージの活⽤⽅法】
①パッケージ単品で販売
②パッケージ同⼠を組み合わせてルート化
・岩⼿県内
・北海道・仙台・ゴールデンルート等の他地域

パッケージを活かした周遊商品のイメージ
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商品として必要な基本情報１０項⽬
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商品として必要な基本情報

①市場ニーズとのマッチング

②交通の利便性

③隣県コンテンツとの
差別化の可能性

④セールスポイントの
分りやすさ

⑤SNS投稿向けの画像への
期待度

⑥受⼊環境
（⼈材・看板等）

⑦⾦額の妥当性

⑧想定されるターゲット

②概要
アンティークな着物を⾝に纏い、旧家たてつ家から⼩京都⾓館
へ散策に出かけませんか？着物の着付け体験。アンティークな
着物を⾝に纏うと、⼩京都⾓館の散策もより楽しめます。

③実施時期
【レンタル時間】10：00〜17：00
【着付け場所】⾓館桜⽪細⼯センター たてつ家
準備物は特にありません。全てこちらで準備いたします。

④料⾦ ¥4,000

⑤事前予約 1~2⼈の場合2⽇前
団体の場合は1か⽉前迄

⑥最少催⾏⼈員 －

⑦実施団体 きもの旅 しゃなり
着付け場所：⾓館桜⽪細⼯センター たてつ家

⑧問い合わせ先 〒014－0318
秋⽥県仙北市⾓館町中町25

⑨連絡先 0187-63-6751（きもの旅 しゃなり）

⑩実施イメージ（画像）

アンティーク着物で歩く ⼩京都⾓館①タイトル

インバウンド向け商品イメージ （参考：⼗和⽥・⼋幡平観光ブラッシュアップ業務）



岩手県を中心とした北東北インバウンド誘客推進調査・検討等業務

4

インバウンド向け商品イメージ （参考：⼗和⽥・⼋幡平観光ブラッシュアップ業務）

商品として必要な基本情報１０項⽬ 課題整理に向けたチェックポイント

各市町村様からいただきました「売りたいものリスト」を集約し、北東北版としてリストアップします。
電⼦媒体にとりまとめ商品造成や情報発信する際に活⽤します。

売りたいもの・推奨コンテンツは、観光コンテンツプロデュース検討会にて商品化へ向けてブラッシュアップしていきます。


